Publikumsforschung

Jens Wolling

Mittwoch 18-20 Uhr / Raum Oe 1.05

In der Vorlesung werden Methoden der Publikumsforschung, theoretische
Ansitze und Modelle zur Beschreibung und Erkliarung von Mediennutzung
und empirische Befunde zur Nutzung unterschiedlicher Medien vorgestelit.

Sprechstunde: Do 10-11 Uhrin Oe A 1.06

Infos: http:// www.wolling.de




Anteil der Medien am Medienzeitbudget
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Entwicklung der Printmediennutzung
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Entwicklung der Printmediennutzung im

Vergleich
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Nutzung der Tageszeitung im Tagesverlauf
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Informationsquellen uiber aktuelle Ereignisse
aus Politik und offentlichem Leben

Prozent, sehr wichtig / wichtig
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| |
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Massenkommunikation 2000, S.111



Informationsquellen iiber aktuelle Ereignisse aus
Politik und offentlichem Leben nach Bildung

Prozent, sehr wichtig / wichtig
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regionale Zeitschriften Wochen- iiberreg.
Tageszeitung magzine Tageszeitung

B niedrig B mittel B hoch

Massenkommunikation 2000, S.111



Informationsquellen iiber aktuelle Ereignisse aus
Politik und offentlichem Leben nach Geschlecht

Prozent, sehr wichtig / wichtig

100

78 79

regionale Zeitschriften Wochen- iiberreg.
Tageszeitung magzine Tageszeitung

B Minner H Frauen

Massenkommunikation 2000, S.111



Informationsquellen iiber aktuelle Ereignisse aus
Politik und offentlichem Leben nach Alter

100

Prozent, sehr wichtig / wichtig

86
79

regionale Zeitschriften Wochen- iiberreg.
Tageszeitung magzine Tageszeitung

B 14-29 Jahre W 30-49 Jahre B 50 Jahre +
Massenkommunikation 2000, S.111




Reichweitenentwicklung der Tageszeitung
nach Bildung

Prozent (Personen ab 14 Jahre)
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Reichweitenentwicklung der Tageszeitung
nach Alter

Prozent (Personen ab 14 Jahre)
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Reichweitenentwicklung der Tageszeitung
nach politischem Interesse

Prozent (Personen ab 14 Jahre)
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Bindung an die Tageszeitung nach Alter
es wiirden sehr stark / stark vermissen...

Prozent (Personen ab 14 Jahre)
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Bindung an die Regionalzeitung

1997

Verlust von
4.400

Abonnenten 1m
Kreis: 24.000

Osteroder Kreis-
Anzeiger 7.500

Bad Lauterberger
Tageblatt 2.900

Harz Kurier
13.600

2000

Abonnenten

|

Abonnenten 1m
Kreis: 19.600

Harz Kurier
19.600

Roper (2002) MP 10. S.479




Haufigkeit der Nutzung verschiedener Zeitungsteile

Mittelwerte: 1 = nie, 2 = selten, 3 = gelegentlich 4 = haufig/regelmilig

Fortsetzungsroman
CD, Video, Kino-Tipps
Feuilleton
Wirtschaftsteil
Unterhaltung/Ritsel
Wissenschaft/Technik
Fernsehseiten

Reiseteil
Veranstaltungshinweise

regionaler Sport

3 3,5 4

Massenkommunikation 1995, eigene Berechnungen



Haufigkeit der Nutzung verschiedener Zeitungsteile

Mittelwerte: 1 = nie, 2 = selten, 3 = gelegentlich 4 = haufig/regelmilig

Uberreg. Sport

Stars, berithmte Personlichk.
Wochenendbeilage
Ratgeber/Verbraucher

Anzeigen

Kommentare

Bericht soziale Probleme
Politische Reportagen
Ungliicke und Verbrechen

Politische Nachrichten

Lokalteil

Massenkommunikation 1995, eigene Berechnungen



Veranderung der Nutzung der Zeitungsteile - Hardnews

Es haben gestern in der Tageszeitung gelesen...
Prozent

regio. Sportberichte
iiberreg. Sportberichte
Feuilleton
Technik/Wissenschaft
Bericht. soziale Probl.

Wirtschaftsteil

Lokalteil

polit. Kommentare

polit. Leitartikel

polit. Nachrichten

H 1995 H 1990

Massenkommunikation 1995



Veranderung der Nutzung der Zeitungsteile — Softnews

Es haben gestern in der Tageszeitung gelesen...

Anzeigen

Ratgeber
Veranstaltungshinweise
Fernsehteil

Reiseteil
Wochendbeilage
Unterhaltung/Riitsel
Fortsetzungsroman
Stars/beriihmte Personl.

Ungliicke/Verbrechen

Prozent

20

30
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Massenkommunikation 1995



Stichtagsnutzung der Zeitungsteile nach Zeitungstypen

Es haben gestern in der Tageszeitung gelesen...

Lokalteil

polit. Kommentare

polit. Leitartikel

polit. Nachrichten
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B Kaufzeitung B Regionalzeitung @ Uberregionale

Massenkommunikation 1995



Stichtagsnutzung der Zeitungsteile nach Zeitungstypen

Es haben gestern in der Tageszeitung gelesen...

13
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Stichtagsnutzung der Zeitungsteile nach Zeitungstypen

Es haben gestern in der Tageszeitung gelesen...
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Stichtagsnutzung der Zeitungsteile nach Zeitungstypen

Es haben gestern in der Tageszeitung gelesen...

Anzeigen

Veranstaltungshinweise

reg. Sportberichte

iiberreg. Sportberichte
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B Kaufzeitung B Regionalzeitung @ Uberregional

Massenkommunikation 1995



Images der Medien im Direktvergleich

trifft am ehesten / an zweiter Stelle zu auf...

unterhaltend
modern

locker und ungezwungen
zukunftsorientiert
vielseitig
sympathisch
mutig

aktuell
kompetent
anspruchsvoll
informativ
glaubwiirdig
kritisch

sachlich

Prozent

0 20 40
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Massenkommunikation 2000, S.89



Nutzungsmotive der Tageszeitung nach Altersgruppen (2000)
Kognitive Motive

(trifft voll und ganz / trifft weitgehend zu)

Prozent Befragte, die mindestens
mehrmals im Monat Zeitung lesen

97 98 99

100 o1 35
80 12
60 -
40
20

0 _

...damit ich ...weil ich ...weil ich mich
mitreden kann Denkanstofe informieren
bekomme mochte

M 14-29 Jahre W 30-49 Jahre B 50 Jahre +

Massenkommunikation 2000, S.83



Nutzungsmotive der Tageszeitung nach Altersgruppen (2000)
Rekreative Motive / Unterhaltungsmotive

(trifft voll und ganz / trifft weitgehend zu)

Prozent Befragte, die mindestens
mehrmals im Monat Zeitung lesen

100

80

60

40
20 -

...weil ich dabei ...weil es mir Spafl macht
entspannen kann

M 14-29 Jahre W 30-49 Jahre B 50 Jahre +

Massenkommunikation 2000, S.83



Nutzungsmotive der Tageszeitung nach Altersgruppen (2000)
Eskapismus und Habitualisierung

(trifft voll und ganz / trifft weitgehend zu)

Prozent Befragte, die mindestens
mehrmals im Monat Zeitung lesen

100

..weil ich mich dann ...weil ich damit den weil es aus
nicht allein fiihle Alltag vergessen  Gewohnheit dazu
mochte gehort

B 14-29 Jahre B 30-49 Jahre W 50 Jahre +
Massenkommunikation 2000, S.83




Nutzungsmotive der Tageszeitung nach Altersgruppen (2000)
Orientierungsmotiv

(trifft voll und ganz / trifft weitgehend zu)

Prozent Befragte, die mindestens
mehrmals im Monat Zeitung lesen

100
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20

...weil es mir hilft, mich im Alltag zurechtzufinden

M 14-29 Jahre W 30-49 Jahre B 50 Jahre +

Massenkommunikation 2000, S.83



Leistungen der Tageszeitung

Bitte sagen Sie mir zu jedem Satz, ob er Ihrer Meinung nach fiir die
Tageszeitung zutrifft... 1 = liberhaupt nicht, 2 = teilweise, 3 = trifft zu

berichtet ausfiihrlich iiber alle Ereignisse aus meiner _ 26
niheren Umgebung ’

gibt einen vollstiindigen Uberblick iiber alle _ 25
wichtigen Dinge in Politik und Zeitgeschehen ’

bringt viele Dinge iiber die man sich mit Freunden
und Bekannten unterhalten kann

4

berichtet klar und verstindlich iiber politische
Ereignise

gibt einem Anregungen und Stoff zum Nachdenken _ 2,3

1 1,5 2 2,5 3

Massenkommunikation 1995




Leistungen der Tageszeitung

Bitte sagen Sie mir zu jedem Satz, ob er Ihrer Meinung nach fiir die
Tageszeitung zutrifft... 1 = liberhaupt nicht, 2 = teilweise, 3 = trifft zu

berichtet nicht nur einfach, sondern gibt klar und _ 23
deutlich hierzu vertretene Meinungen wieder ’

tragt dazu bei, dass man die Sorgen und Probleme _ 23
anderer kennen lernt ’

ist oft eine wertvolle Hilfe wenn man sich eine
Meinung bilden will

2,3

hat fiir fast alle Gebiete hervorragende Fachleute

2,2

sorgt fiir Entspannung und Ablenkung _ 2,2

1 1,5 2 2,5 3

Massenkommunikation 1995




Leistungen der Tageszeitung

Bitte sagen Sie mir zu jedem Satz, ob er Ihrer Meinung nach fiir die
Tageszeitung zutrifft... 1 = liberhaupt nicht, 2 = teilweise, 3 = trifft zu

bringt viele interessante Dinge iiber die man
anderswo kaum etwas erfahren kann

148t alle gesellschaftlichen Gruppen zu Wort
kommen

——

I 2.1

berichtet wahrheitsgetreu und gibt die Dinge immer
so wieder wie sie wirklich sind

I

I

bringt die neusten Nachrichten besonders schnell

hilft vielen Menschen sich in der heutigen Welt
zurechtzufinden

I

hilft manchmal die Sorgen und Probleme des
Alltags zu vergessen

I 17

1,5 2 2,5 3

Massenkommunikation 1995



Leistungen der eigenen Tageszeitung

Kreuzen Sie bitte an, in wie weit die Aussage auf die Tagezeitung, die Sie
regelmiBig in die Hand nehmen zutrifft ... 1 = gar nicht, 2 = weniger, 3 =

teils, teils, 4 = iiberwiegend, 5 = voll und ganz

Finde ich immer etwas was mich interessiert h 3,8

Greift Alltagsprobleme auf, die viele interessieren [N 3 ,0

FaBt heiBe Bisen an | 3,5

Achtet auf Qualitit |G 3,4

Hilft freie Zeit zu fiillen | 3,4

Ist preiswert | 3,3

Nutze ich eher gewohnheitsmiaBig _ 3,2

Ist in vieler Hinsicht anregend * 3,2
I I I
1 2 3

4 5
Massenkommunikation 1995



Leistungen der eigenen Tageszeitung

Kreuzen Sie bitte an, in wie weit die Aussage auf die Tagezeitung, die Sie
regelmiBig in die Hand nehmen zutrifft ... 1 = gar nicht, 2 = weniger, 3 =
teils, teils, 4 = iiberwiegend, 5 = voll und ganz

Hilft einem seine Zeit sinnvoll zu verbringen ﬁ 3,2

Tragt viel zu meinem Wohlbefinden bei _ 2,8
Bietet Orientierung wie man den Alltag bewiltigt [N 2,7
Nimmt eigentlich zu viel Zeit in Anspruch _ 2,5

Hilft gegen das Gefiihl allein zu sein _ 2,3

Fiihrt zur Vereinsamung der Menschen _ 1.8

LBt sich mit vielen anderen Titigkeiten kombinieren _ 1.8

1 2 3 4

Massenkommunikation 1995




Korrelationen zwischen Leistungen der
Tageszeitung und regelméifBiger Nutzung

berichtet ausfiihrlich iiber alle Ereignisse aus meiner - 0.12
naheren Umgebung 4

gibt einen vollstéindigen Uberblick iiber alle . 0.09
wichtigen Dinge in Politik und Zeitgeschehen ’

bringt viele Dinge iiber die man sich mit Freunden
und Bekannten unterhalten kann

0,12

berichtet klar und verstindlich iiber politische
Ereignise

0,11

gibt einem Anregungen und Stoff zum Nachdenken - 0,12

0 0,5 1

Massenkommunikation 1995



Korrelationen zwischen Leistungen der
Tageszeitung und regelméifBiger Nutzung

berichtet nicht nur einfach, sondern gibt klar und - 0.12
deutlich hierzu vertretene Meinungen wieder )

trigt dazu bei, dass man die Sorgen und Probleme - 0.12
anderer kennen lernt ’

ist oft eine wertvolle Hilfe wenn man sich eine

Meinung bilden will 0’14

hat fiir fast alle Gebiete hervorragende Fachleute § (),03

sorgt fiir Entspannung und Ablenkung - 0,19

0,5 1

Massenkommunikation 1995



Korrelationen zwischen Leistungen der
Tageszeitung und regelméifBiger Nutzung

bringt viele interessante Dinge iiber die man
anderswo kaum etwas erfahren kann

l1aBt alle gesellschaftlichen Gruppen zu Wort
kommen

berichtet wahrheitsgetreu und gibt die Dinge immer
so wieder wie sie wirklich sind

bringt die neusten Nachrichten besonders schnell

hilft vielen Menschen sich in der heutigen Welt
zurechtzufinden

hilft manchmal die Sorgen und Probleme des
Alltags zu vergessen

h 0,12
_- 0,08
_- 0,09
_l 0,06
_- 0,11
_- 0,09

0,5 1

Massenkommunikation 1995



Korrelationen zwischen Leistungen der eigenen
Tageszeitung und regelméifBiger Nutzung

Finde ich immer etwas was mich interessiert _ 0,53

Greift Alltagsprobleme auf, die viele interessieren _ 0,33

FaBt heiBe Eisen an [N 0,25
Achtet auf Qualitit __ 0,29
Hilft freie Zeit zu fiillen __ 0,23
Ist preiswert __ 0,3
Nutze ich eher gewohnheitsmiaBig _ 0,46

Ist in vieler Hinsicht anregend — 0,43

0 0,5 1
Massenkommunikation 1995




Korrelationen zwischen Leistungen der eigenen
Tageszeitung und regelméifBiger Nutzung

Hilft einem seine Zeit sinnvoll zu verbringen — 0,37

Tragt viel zu meinem Wohlbefinden bei _ 0,37
Bietet Orientierung wie man den Alltag bewiiltigt _ 0,26

Nimmt eigentlich zu viel Zeit in Anspruch - 0,06

Hilft gegen das Gefiihl allein zu sein _ 0,2

Fiihrt zur Vereinsamung der Menschen [ 0,02

LBt sich mit vielen anderen Titigkeiten kombinieren - 0,11
0 0,5

Massenkommunikation 1995




Erklarungsmodelle fur das Lesen
von Tageszeitungen

Unabhiéngige Variablen:
Soziodemographie: Alter, Bildung, Geschlecht, Einkommen

Soziales Umfteld: Berufstdtigkeit, Familienstand, Haushaltsmitglieder,
Einwohnerzahl d. Wohnortes, Region, mittlerer Abopreis im
Bundesland

Freizeitaktivitiaten: (/4 Formen u.a. klassische Musik horen, Sport,
Toto und Lotto spielen, offentliche Verkehrsmittel benutzen)

Interessen: (13 Themen u.a. Mode, Gartenpflege, Wirtschaft, Politik,
Naturschutz)

Expertentum: (u.a. Meinungsfiihrer, Entscheidungen iiber Ausgaben)

Werte und Einstellungen: (u.a. Postmaterialismus, Lebensziele,
Gruppenzugehorigkeit, Personlichkeitsstiirke)

Schonbach, Lauf & Peiser 1999 (Publizistik)



Erkliarungsmodell fur das Lesen einer
regionalen Abonnementzeitung

Einwohnerzahl des Wohnortes -.11
Interesse an lokalen Ereignissen .08
D-Quadrat 12

Daten der AWA 95 ca. 20.000 Befragte, logistische Regression, nur
Koeffizienten > .07

Schonbach, Lauf & Peiser 1999 (Publizistik)



Erkliarungsmodell fur die Haufigkeit des
Lesens einer regionalen Abonnementzeitung

14-19 Jahre - 11
20-24 Jahre -.07
25-29 Jahre -.07
Einwohnerzahl des Wohnortes -.10
Interesse an lokalen Ereignissen .07
R-Quadrat 16

Daten der AWA 95 ca. 15.000 Befragte, logistische Regression, nur
Koeffizienten > .07

Schonbach, Lauf & Peiser 1999 (Publizistik)



Erkliarungsmodell fur das Lesen einer

Qualitatszeitung™
Klassische Musik horen .07
Interesse an Wirtschaftsthemen .09
Expertentum .07
D-Quadrat .26

Daten der AWA 95 ca. 20.000 Befragte, logistische Regression, nur
Koeffizienten > .07

* FR, FAZ, SZ, Welt, Handelsblatt

Schonbach, Lauf & Peiser 1999 (Publizistik)



Erkliarungsmodell fur die Haufigkeit des
Lesens einer Qualititszeitung

Einwohnerzahl des Wohnortes .09
mittlerer Abopreis .07
Interesse an Wirtschaftsthemen 13
R-Quadrat 13

Daten der AWA 95 ca. 15.000 Befragte, logistische Regression, nur
Koeffizienten > .07

Schonbach, Lauf & Peiser 1999 (Publizistik)



Erkliarungsmodell fur das Lesen einer

Kaufzeitung
Geschlecht weiblich -.08
Toto Lotto spielen .09
D-Quadrat 12

Daten der AWA 95 ca. 20.000 Befragte, logistische Regression, nur
Koeffizienten > .07

Schonbach, Lauf & Peiser 1999 (Publizistik)



Erkliarungsmodell fur die Haufigkeit des
Lesens einer Kaufzeitung

14-19 Jahre -.08
Einwohnerzahl des Wohnortes 13
Lotto, Toto spielen A1
R-Quadrat 14

Daten der AWA 95 ca. 15.000 Befragte, logistische Regression, nur
Koeffizienten > .07

Schonbach, Lauf & Peiser 1999 (Publizistik)



Entwicklung der Nutzungsdauer von

16
14
12

Zeitschriften nach Bildung

Minuten / Tag (Personen ab 14 Jahre)

s

. '\\:(/‘

S NN A N KR

30 85 90 95 2000

—o— niedrig —&— mittel =< hoch

Massenkommunikation 2000, S.191



Entwicklung der Nutzungsdauer von

20

15

10

Zeitschriften nach Alter

Minuten / Tag (Personen ab 14 Jahre)

N

80 85 90 95 2000

——14-19 Jahre % 2(0-29 Jahre —— 30-39 Jahre
=< 40-49 Jahre =< 50-59 Jahre - 60 Jahre +

Massenkommunikation 2000, S.191



Reichweitenentwicklung von Zeitschriften
nach politischem Interesse

Prozent (Personen ab 14 Jahre)

16
14

12 X\x .

10 A\‘//‘\‘&

/\//

S NN A N KR

30 85 90 95 2000

—o—schwach —— mittel =< stark

Massenkommunikation 2000, S.191



Entwicklung der Nutzungsdauer von

45
40
35
30
25
20
15
10

Biichern nach Bildung

Minuten / Tag (Personen ab 14 Jahre)

A

~

e %M

— /

80 85 90 95 2000

—o— niedrig —&— mittel =< hoch

Massenkommunikation 2000, S.191



Entwicklung der Nutzungsdauer von
Buichern nach Geschlecht

Minuten / Tag (Personen ab 14 Jahre)

30
25
20
15
10

\ et
W

—A
80 85 90 95 2000

—— Frauen =4 Manner

Massenkommunikation 2000, S.191



Entwicklung der Nutzungsdauer von
Buchern nach Alter

Minuten / Tag (Personen ab 14 Jahre)

80 85 90 95 2000

——14-19 Jahre % 2(0-29 Jahre —— 30-39 Jahre
=< 40-49 Jahre =< 50-59 Jahre - 60 Jahre +

Massenkommunikation 2000, S.191



Genrepriferenzen bei Biichern

Nachschlagewerke
Sachbiicher

Historische Romane
Krimis

Heitere Romane
Reiseliteratur

Klassiker

Fachlit.: Studium/Beruf
Hobby/Freizeit

Essen & Trinken

Autobiographien

forsa 2004; n = 1246

Prozent

Kochhan, Haddad, Dehm 2005 MP



Genrepriferenzen bei Biichern

Schulbiicher/Lernbiicher
Mirchen/Sagen

Liebesromane

Fantasy

Frauenliteratur
Bildbinde

Kinder u. Jugendbiicher
Lyrik/Gedichte

Science Fiction

Comics
Mainnerliteratur

nichts davon

forsa 2004; n = 1246

Prozent

10

20

30 40 50

Kochhan, Haddad, Dehm 2005 MP




Stehen TV-Nutzung und Biicher
lesen 1n Konkurrenz?



Genrepraferenz fir Sachbucher differenziert nach
Soziodemographie und TV-Nutzung

Prozent §()-
70
60
50+
40
30
207

B Wenigseher B Durschnittsseher B Vielseher

forsa 2004; n = 1246 Kochhan, Haddad, Dehm 2005 MP



Genrepriferenz fiir Historische Romane differenziert
nach Soziodemographie und TV-Nutzung

Prozent 807
70
60-
50+
407
30+
207
10
O_.
R )
ol b‘Qx )

o RX

B Wenigseher B Durschnittsseher B Vielseher

forsa 2004; n = 1246 Kochhan, Haddad, Dehm 2005 MP



Genrepriferenz fir Reiseliteratur differenziert nach
Soziodemographie und TV-Nutzung

Prozent 8()
70

60

50+

40

30

207

10-

O_.

N A

ol b‘Qx )

o RX

B Wenigseher B Durschnittsseher B Vielseher

forsa 2004; n = 1246 Kochhan, Haddad, Dehm 2005 MP



Genrepraferenz fir Liebesromane differenziert nach
Soziodemographie und TV-Nutzung

Prozent 8()
70

60

50+

40

30

207

10-

O_.

N A

ol b‘Qx )

o RX

B Wenigseher B Durschnittsseher B Vielseher

forsa 2004; n = 1246 Kochhan, Haddad, Dehm 2005 MP



Genrepriaferenz fir Fantasy differenziert nach
Soziodemographie und TV-Nutzung

Prozent 8()
70

60

50+

40

30

207

10-

O_.

N A

ol b‘Qx )

o RX

B Wenigseher B Durschnittsseher B Vielseher

forsa 2004; n = 1246 Kochhan, Haddad, Dehm 2005 MP



Auswahlkriterien der Buchlektiire

Prozent

Durch Empfehlung Freunde
beim Stobern im Geschaft
Buchbesprechungen in Zeitungen
Werbung

Sendungen im Fernsehen

beim Stobern in der Biicherei
Bestsellerlisten

Surfen im Internet

Empfehlung vom Buchhindler

forsa 2004; n = 1246 Kochhan, Haddad, Dehm 2005 MP



Jugendliche als Zeitungsleser

Erklarungsfaktoren fiir regelmifige Zeitungsnutzung von
Schiilern der 9. Klasse (n = 1089)

beta
1. ,,Zeitungslesen macht eigentlich keinen Spal3* -.31
2. Verfiigbarkeit (Abo) im Haushalt 28
3. ,.Ich kann informiert sein, ohne Zeitung zu lesen* -.15
4. Die meisten Freude lesen Zeitung 15
5. Beim Friihstiick wird Zeitung gelesen A1

positive Korrelation mit Bildung,
kein Effekt von Lehrereinfluss,

positive Effekte von Schulprojekten
Rager (2003) MP 3 S.182



Nutzungsquoten von Seitentypen

Wichtigster Faktor fiir die Erklarung der Nutzung eines
Beitrags ist die Platzierung. Wichtiger als das Thema!

von allen Artikeln auf den... wurden ... Prozent genutzt

Titelseiten 13,0
Zeitungsriickseiten 12,5
Buchriickseiten 7,5
Buchtitelseiten 7,0
tibrige Seiten 3.0
Gesamt 5.9

Rager (2003) MP 3 S.182



Gestaltungsexperiment

Variante Anzahl gelesener Artikel Note

Seite mit beliebten Themen

a) Musterseite 4.2 2.5

b) Cartoon + groBe Uberschriften + Leads 4,6 2,3
signifikant

c¢) Infografik + unterhaltender Schreibstil 3,6 2,7

Seite mit unbeliebten Themen

a) Musterseite 3.0 3.4
b) Cartoon + grof3e Uberschriften + Leads 3,2 3,1
c¢) Infografik + unterhaltender Schreibstil 3.0 3.4

Rager (2003) MP 3 S.184



Rolle der Zeitungssprache

Experiment mit Beitrdgen zu 4 Themen: Flirt, Berufswahl,
Taschengeld, Streitschlichter)

jeder Beitrag in vier Varianten:

1. Agenturzeitungssprache

2. verstdndliche Variante ***

3. unterhaltsamer Stil (Zitate, Beispiele, Wortspiele)
4. spannender Stil

4% am meisten gewidhlt und am besten bewertet, aber
nicht stat. signifikant

Themeninteresse am wichtigsten

Rager (2003) MP 3 S.185



Lesehaufigkeit von Hauptschiilern nach
Geschlecht und Klassenstufe

100 %
13 19 13 15
80% - |
60% - |
40% - |
20% |
0% B l I T T T ‘

Gesamt 6. Klasse 6. Klasse 9. Klasse 9. Klasse
Midchen Jungen Midchen Jungen

Bl nie l manchmal B haufig [ sehr oft

Migdefrau & Volbrecht (2003) MP 3 S.188



Lesehiufigkeit von Hauptschiilern nach
Geschwisterkonstellation

100% -
80%
60%
40%
20%
0% o I |
Gesamt Einzelkind ein bis drei vier
Geschwister Geschwister
und mehr

Bl nie M manchmal B haufig /sehr oft

Migdefrau & Volbrecht (2003) MP 3 S.188



Lesehaufigkeit von Hauptschiillern nach Haufigkeit

100 %

80 %

60 %

40 %

20%

0%

der gemeinsamen Familienaktivitiaten

manchmal haufig sehr oft

Bl nie M manchmal B haufig /sehr oft

Migdefrau & Volbrecht (2003) MP 3 S.188






Leseverhalten von Biichern in Abhangigkeit von
TV Praferenz und Alter

100% -

80% -

60% - B
40 %

3
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B nie []seltener M taglich/mehrmals d. Woche

forsa 2004; n = 1246 Kochhan, Haddad, Dehm 2005 MP



Leseverhalten von Biichern in Abhangigkeit von
TV Priaferenz und Geschlecht sowie Bildung
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B nie []seltener M taglich/mehrmals d. Woche

forsa 2004; n = 1246 Kochhan, Haddad, Dehm 2005 MP



