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Fragestellungen:

Wie kann man einen neuen Gegenstandsbereich erschließen? Dimensionale Analyse

Lasswell: Wer sagt was zu wem in welchen Kanal mit welchem Effekt?

Wer (welche Akteure, welche Medien) berichtet über aktuelle Tendenzen der Medienentwicklung? Welche Organisationen –  ( Medien)unternehmen, Verlage, gesellschaftliche Organisationen etc. – stecken dahinter? Wie finanzieren Sie sich?

Welche Dimensionen können dabei unterschieden werden? Welche Inhalte werden verbreitet?

Technik, Ökonomie, Inhalte, Akteure, politische Rahmenbedingungen?

Für welche Zielgruppen wird berichtet?

Welche Interessen, Ziele verfolgen die Akteure damit? Welche Effekte sollen auftreten?

Luhmann: Differenzierung des Gegenstandsbereichs anhand der... 

Sozial- / Sach- und Zeit/Raum-Dimension

Mit welchem Zeitverzug wird berichtet? Welche Rolle spielt Aktualität?

Über welche Orte wird berichtet?

Theoretische Anknüpfungspunkte? – Relevante Forschungsfelder?

Diffusionsforschung

Nachrichtenwerttheorie

Inter-Media-Agendasetting

Verhältnis PR-Journalismus (Determinierung, Intereffikation)

Medienkritikforschung

Technikkommunikation

Zielsetzung des Seminars:

Überblick über die Vielfalt des Feldes gewinnen.

Einzelne Akteure in dem Feld vorstellen. 
Wie können die Akteure vorgestellt werden?

Welche Methoden sind dafür relevant?

Quantifizierende Inhaltsanalyse des Angebots

Qualitative Inhaltsanalyse von Dokumenten der Selbstdarstellung

Interviews mit Journalisten, mit Kommunikatoren, Rezipienten  

Leistungsnachweis:

Kurzes Referat: 15 -30 Minuten 
Kurze Hausarbeit: knappe Darstellung der Relevanz und der theoretischen Grundlagen 2-3 Seiten. 
Darstellung der Akteure auf der Basis von Selbstdarstellungsmaterial, Interviews, Literaturrecherche, Inhaltsanalyse der Berichterstattung.

1. Sitzung

Welche Angebote kennen Sie?

Welche Fragen wollen wir beantworten?

Wie kann man einen neuen Gegenstandsbereich erschließen? Dimensionale Analyse

Theoretische Anknüpfungspunkte? – Relevante Forschungsfelder?

